nibile). E1' Alto Adige? Potreb
be definire la bellezza come es
senza del proprio brand, o ad
dirittura come visione? «L. Al
to Adige non & solo una delle
regioni piu ricche, ma anche
piu belle d Europa Indubbia
mente la bellezza ¢ la nostra
pitt grande ricchezza. Dovre
mo riflettere, se negli ultimi
decenni in alcuni settori come
per esempio nel turismo €
nell'agricoltura, la bellezza sia
stata in parte trascurata. Vale
in ogni caso la pena rafforzare
la consapevolezza sulla bellez
za e di tenerla in considerazio-
ne sia nell'economia, ecologia
che societa e - perché no - de-
finirla come visione? », sottoli-
nea Christian Girardi, fondato
re e organizzatore del Gfs.

Nel suo intervento introdut -
tivo intitolato «Bellezza, felici-
ta, economia - un terzetto vin-

cente», I'economista svizzero

e pioniere della ricerca sulla fe-

licita Bruno Frey, spieghera il
legame tra bellezza, felicita ed

economia illustrando I'impor-
tanza economica della bellez-

= -l "'-r‘l -EI

Per ’economia
Dati personali
¢ privacy,
bando online
provinciale

BOLZANO. L Agenzia per { cop-
tratti pubblici (Acp) della pro.-
vincia di Bolzano hg attivato
sul proprio sito una vetring di-
gitale dedicata g tutti gli opera-
:rr}'ri ﬁfi'““”mi‘:i interessati a of -
rre il servizio di responsah
della prﬂtﬁionedeidgfti pﬁgf
na_l; a(] Data Protection Officer)
€Servizio viene :
atuttigli ent pubbﬁcli}:lgm?
tu'ﬁdlgp, inalternativa alla no-
mina diun responsabjile inter
no, pgtcnnwntirc loro di ade
sUarsi m modo semplice, agile
Er:i economicamente conve
niente alla normativa europea
sulla privacy in vigore da mag
gio 2018. Per gli enti che di-
spongono gia di questa figura, ;
lavetrina mette a disposizione
servizi di supporto,
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Ricchezza e benessere
non basta 'indi
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condizioni minime definite.

di pi felicita nell impre®

Global Forum. La prossima edizione che si terra il 20 settembre all'Eurac (Bolzano) approfondira
| Llegami tra bellezza, felicita ed economia sia nel mondo dell'impresa che nei comportamenti umani

BOLZANO. | .'economia altoatesi-

nella societas Che importanza

ta». In effetti, il Pil non misu-

sa». Scholer illustrera I impeor=
tanza della felicita e della valo-
rizzazione del lavoro svolto
per il benessere personale, lo
sviluppo della societa e unasa-
naculturaaziendale.

Infine Stefan Sagmeister,
uno dei pii noti designer al
mondo e vincitore di due

prediligendo quella piu confa
cente alle proprie esigenze e
disponibilita di budget e con-
tattando piu facilmente I’ope-
ratore prescelto. Aisensi della
legge provinciale sulla spen-
ding review del 2002 il Merca- |
to elettronico rappresenta la

prima opzione cui gli enti pub- -

na continua a crescere. Misu- ha labellezza perlanostrafeli- ranélaqualitadell'istruzione, Grammy-Awards, nella sua blici devono ricorrere nell’affi- |
rata in termini di prodotto in- citaeilnostro benessere? L'Al-  della salute e della biodiversi-  relazione dal titolo «Why damento dei servizi al di sotto |
terno lordo (Pil) pro capite, to Adige rischia di trascurare ta,nél’in lanzanelladi-  beauty matters» illustrera, at- della sogliacommﬂmﬂgdigpe;,
I’Alto Adige & una delle regio- la bellezza, la sua pii grande  stribuzione dei redditi. Anche  tingendoa una serie di esempi sa. Il bando - che sara attivo
ni pit ricché d’Europa, Ma sia- ricchezza? Espertiinternazio- il contributo dell’innovazio- tratti dal mondo dell’architet- per i prossimi tre anni - si ag-
mo certi che il Pil possa conti- nali affronteranno questitemi  ne, dellaricercaedellacreati- tura, del design e delle scien- giunge cosl al paniere dei pro-
nuare ad essere I'unico metro in occasionedell 11" Global Fo-  vita viene considerato in mo-  ze, che la bellezza & ben piii di dotti e servizi disponibili sul
di misura del nostro benesse- rum Siidtirol (Gfs) con il titolo  dodel tutto marginale. una mera strategia di superfi- Mercato elettronico della Pro-

re? Che importanza va invece

«labellezza & il Pil - Compe-

La buona notizia: sempre

cie e che essa non sia unica-

vincia di Bolzano. La raccolta

attribuita alla dimensione del- titive Identity o valore trascu-  piuspessovengonoutilizzatie mente ettiva e negli I Tt ' : :
la bellezza? E solo per mancan- rabile?» che si terra il prossi- Saccrosiapion! indidgion sup-  dichi gsuirgcgia. e l dﬂiﬁ;ﬁﬁﬁfﬁﬁfﬁ; ﬁﬂf_’i
za di consapevolezza che a li- mo 20 settembre presso I’Eu-  plementari ed alternativi al Sagmeister mostrera che | viziodaparte dell’ Agenzia per |
vello mondiale, in ambito eco- rac Research di Bolzano,apar-  Pil, da ultimo in occasione del ~ quando siamo circondati dalla gli appalti avviene in funnapgi
nomico, politico e scientifico, tiredalle ore 14.30, World Economic ForumaDa-  bellezza cambia non solo il no- bandosul Portale Appalti MP;
se ne discute solo marginal- Gia nel 1968 Robert Kenne-  vos. Non solo la Nuova Zelan-  stro modo di sentirci, ma an- -

Il contenuto del bando, inclu-

mente? Cos’e la bellezza e co- dy aveva una chiara opinione da, la Svezia, la Danimarcaeil che il nostro comport VA ' iti

5 . gy ' ’ amento. sa la definizione d piti
me si definisce? Qual ¢ il valo- sul tema: «Il Pil misura tutto  Regno del Bhutan, ma anche Da ricordare, l?‘u‘::fim:,, che leallfﬁdﬂusule,éstmammmdeﬁn':
re (nascosto) della bellezza trannecio cherendelavitave-  I'Italia pone nuovi accenticon  1'11°Gfs sara moderato da Do- to sulla base della normativa

nell’economia, nell’ecologia e

i —

—

« Stefan Sagmeister

e

T T e T e T il R s e cam

ramente degna di essere vissu -

-

il Bes (benessere equo e soste-

rotea Mader.,

Uesulla privacy.




